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OPINIA nt pracy doktorskiej mgr Magdy Marty Ciereszko

Obscenicznos¢ we wspolczesnej reklamie — poszukiwania i analizy.
(0d lat osiemdziesiqtych XX wieku do dzis, na wybranych przyktadach).

Problem podjety w rozprawie doktorskiej mgr Magdy Marty CIERESZKO  pt.:
Obscenicinosé we wspolczesnej reklamie — poszukiwania i analizy. Od lat osiemdziesiqtych
XX wieku do dzis, na wybranych przykiadach jest tematem stabo opracowanym, zar0wno w
literaturze polskiej, jak i $wiatowej, a pozorna wielos¢ propozycji badawczych ,,nie sklada
sig” w spojna catos¢. Autorka postanowil uporzadkowac¢ dotychczasowy stan badan, okresli¢
doktadnie przedmiot badan z wykorzystaniem problematyki, ktora pojawita si¢ m.in. w

obrebie sztuk plastycznych.

Praca jest ambitnym zalozeniem, w ktérym polaczone zostaja w jedno: rozwazania
teoretyczne, doswiadczenie praktyka (autorka pracuje — obecnie ma urlop zwigzany z
przygotowywaniem rozprawy doktorskiej — w firmie zajmujgcej si¢ przygotowywaniem
reklam), co jest godne podkreslenia. Polaczenie teorii i praktyki daje, w wypadku tej pracy,
unikalng  mozliwo$¢  przetestowania  praktycznego  zaproponowanych  rozwiagzan

teoretycznych.

Sam temat jest kontrowersyjny, ale niezwykle wazny, bowiem laczy si¢ z kwestiami uwidaczniania
oraz naruszania norm i tabu spolecznych. Zarazem, acz z oporami, problem obscenicznosci w
reklamie (i nie tylko w niej!) jest stale obecny we wspodlczesnej kulturze (m.in. w literaturze, w sztuce,
w filmie); takze, na skutek mozliwosci, jakie stwarzajg nowe media, szalenie si¢ rozprzestrzenia.
Zbadanie tego zjawiska wydaje si¢ pilng potrzeba, szczegolnie, iz w reklamie kwestie te, pozornie,
uwazane sg od czasu reklam Benettona, za co$ oczywistego.

Autorka potraktowata reklamy jako teksty kultury. Autorka zwrocita uwage nie tylko na ich
warstwe jezykows, wizualng czy dzwickowa, lecz takze na odniesienia kulturowe, relacje ze

zmediatyzowang rzeczywistoscia.
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Z uwagl na zroznicowany material badawczy (reklamy prasowe, reklamy zewnetrzne,
reklama radiowa, filmy emitowane w telewizji i w przestrzeni mediéw spolecznosciowych,
formy niestandardowe) wykorzystano synkretyzm metodologiczny, w ktorym wykorzystano
przede wszystkim metody krytyki retorycznej postulowane przez Sonje K. Foss i analize

kulturologiczna.

Celem rozprawy jest przedstawienie wyczerpujgcej odpowiedzi na pytanie: jaka jest funkcja
obscenicznosci we wspolczesnej reklamie? Podjety temat wymagal zaréwno wyostrzenia
kategorii obscenicznos$ci, jak i omowienia zréznicowanego obszaru wspdtczesnej reklamy.
Tym problemom zostaly poswigcone trzy pierwsze rozdzialy rozprawy. W pierwszym z nich
dokonano krytycznego przegladu kwestii terminologicznych i stanowisk badawczych,
zwigzanych z kategorig obscenicznos$ci, a takze przedstawiono (bliskie) relacje taczace ja z
takimi pojgciami jak pornografia, wstyd, nieczysto$¢, tabu. Nakres$lone zostaly réwniez
najwazmejsze konteksty, w jakich obsceniczno$¢ funkcjonuje we wspolczesne) kulturze.
Zwienczeniem tej czgsci rozprawy bylo przedstawienie propozycji definicji obscenicznosci
(traktowanej jako kategoria kulturowa), nie bazujacej na odwolaniach do kategorii

pokrewnych.

W kolejnych dwdch rozdziatach pracy zawarto rozwazania dotyczgce obscenicznego
potencjatu wspolczesnej reklamy. Autorka opis zjawiska rozpoczgta od analizy problemu na
przykladach z lat 80. XX wieku — wtedy bowiem pojawily si¢ przekazy reklamowe, w
ktorych wykorzystanie obsceniczno$ci mozna uznac za rozmys$lne i nie zwigzane wylgcznie z
podjeciem tematu ,,zza kulis” zycia codziennego. W tej czesci pracy omowione zostaly takze
zroznicowane formy  wspolczesnej reklamy,  jej relacje ze  sztuka,
a takze tendencje sprzyjajgce eksploracji obscenicznych kodoéw (m.in. pojawienie si¢ reklam
,dekonstrukcyjnych”, wzrost znaczenia wizerunku marki, wplyw zalozen ,marketingu

wirusowego”).

Czgs¢ analityczna, na ktorg sktada si¢ czwarty rozdzial rozprawy, pozwolila wykazac,
ze obscenicznos¢ jest funkcja tekstow reklamowych, stosowana rozmys$lnie przez

ich tworcow, za pomocg (poddajacych si¢ opisowi i analizie) rozwigzan. Nalezy do nich
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zarowno (nie)odpowiednie uzycie $rodkdéw wyrazu (m.in. hiperbola, wulgaryzmy i quasi-
wulgaryzmu jezykowe, polisemia, groteska), jak 1 wybdr sposobu oraz miejsca prezentacji
tekstu reklamowego, jego ,,wystawienie na pokaz”. Istotng role odgrywa takze reklamowy
koncept, zakladajacy przekroczenie badZz naruszenie norm kulturowych, spolecznych,
obyczajowych, moralnych lub estetycznych. Sam wybor tematu ma znaczenie dla zaistnienia

obscenicznosci, jednak jej nie determinuje.

Najwazniejszym wyzwaniem badawczym okazal sie¢ opis problemu o dynamicznym
charakterze: obscenicznos¢ jest bowiem kategorig czula na zmiany obyczajowe, kulturowe
i spoleczne. Takze obszar marketingowych dzialan ulega wyraznym przemianom.
Przeprowadzenie badan na terytorium wspdliczesnej reklamy, ze wzgledu na wyrazne
wvodrebnienie erun odbiorcow noszezegalnvch nrzekazow reklamowvch i iasno nostawione

cele tekstu reklamowego, mimo trudnosci metodologicznych, pozwolito wyostrzy¢ zakres

cgorii  obscenicznosci, ukaza¢ jej uwiklanic w regulacje prawne, kulturowe

1 spoleczne, a takze wskazaC ,obsceniczne” rozwigzania stosowane przez tworcow

reklamowych tekstow.

Prace oceniam jako celujgcy.

—_— -
. dr hab. Jakuf)/Zt.Tl%r‘r&jﬁ:kap

Warszawa, 2019-04-15
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